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 نیاپروری در اسپاآبزی

 ستون پنهان امنیت غذایی اروپا
 
 

  APROMAR اسپانیا پروریآبزی اتحادیه 2024 سال گزارش اساس بر
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های سنتی در حوزه دریانوردی و صیادی عنوان یکی از قدرتتنها بهدر دل دریای مدیترانه و اقیانوس اطلس، اسپانیا نه

پروری در اروپا نیز تبدیل شده است. های اخیر به یکی از پیشگامان صنعت مدرن آبزیدهه شود، بلکه طیشناخته می

های جغرافیایی و گیری از تنوع اقلیمی، ظرفیتکشور اسپانیا امروز جایگاهی کلیدی در تولید پایدار آبزیان دارد و با بهره

 .کندمردم اروپا ایفا می های بومی، نقشی محوری در تأمین پروتئین دریایی سالم برایتجربه

موفق به برداشت  2023، این کشور در سال (APROMAR) پروری اسپانیااتحادیه آبزی 2024بر اساس گزارش سال 

در بازار اولیه داشته است.  میلیون یورو 750شد که ارزشی معادل  هزار تن محصولات آبزی پرورشی 266بیش از 

پروری در اتحادیه اروپا تبدیل کرده؛ جایگاهی که نشان از بلوغ ساختاری ترین تولیدکننده آبزیاین رقم، اسپانیا را به بزرگ

 .این صنعت در کشور دارد

 

 

 .)منبع: فائو( 2022تا  1۹۵0روند تولید آبزی کل )پرورش آبزیان + صید( در اسپانیا )بر حسب تُن( در بازه زمانی 
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 Sparus) دورادا، (Seabass) ماهی لوینا، ای )مانند صدف خوراکی(میگوهای دوکپههای پرورشی، در میان گونه

aurata)  ها، فقط تنوع گونهکند نهاند. آنچه جلب توجه میای از تولید را به خود اختصاص داده، سهم عمدهتون قرمزو

جامعه خودمختار عنوان نمونه، ای در اسپانیا کمک کرده. بهبلکه تمرکز جغرافیایی خاصی است که به توسعه متوازن منطقه

ه خود اختصاص داده و همچنین در کنار مورسیا و جزایر درصد تولید دورادا را ب 70در سال گذشته، بیش از  والنسیا

 .شودقناری، از مراکز اصلی تولید لوینا در کشور محسوب می

 

 (APROMAR و  :MAPA)منابع 2023تا  1۹۵3ها و بر حسب تُن، در بازه زمانی پروری در اسپانیا، به تفکیک گونهروند برداشت آبزی

 

مدلی موفق از توسعه روستایی، کارآفرینی محلی و پروری در اسپانیا تنها یک فعالیت اقتصادی نیست؛ بلکه اما آبزی

ها در حوزه هزار واحد پرورشی در اسپانیا فعال بودند که عمده آن ۵، بیش از 2022است. در سال  زیستیپایداری محیط

د هزاران شغل مستقیم و غیرمستقیم، نقش مهمی در تثبیت جمعیت در پرورش صدف فعالیت داشتند. این واحدها، با ایجا

 .اندبرخوردار و جلوگیری از مهاجرت روستایی داشتهنواحی کم
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)منابع 2023 1۹۸۵ها و بر حسب میلیون یورو، در بازه زمانی پروری در اسپانیا، به تفکیک گونهروند ارزش اقتصادی برداشت آبزی

MAPA:و APROMAR) 

هایی در زمینه سلامت و رفاه ، پروژهFEMPAگیری از منابع مالی اروپایی مانند گذاری، اسپانیا با بهرهدر زمینه سیاست

هایی های پایدار، پایش بازار و ارتقای آگاهی عمومی اجرا کرده است. با این حال، صنعت با چالشماهیان، توسعه خوراک

های انرژی و زاینده با کشورهایی مانند ترکیه و کرواسی، افزایش هزینهنیز مواجه است؛ از جمله رقابت قیمتی ف

 .ویژه در سواحلهای جدید، بهاندازی پروژههای اداری در راهمحدودیت

 
 (.:MAPA / APROMA )منبع2022تا  2002روند تعداد کل واحدهای پرورش آبزیان دارای تولید در اسپانیا، در بازه زمانی 
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هزار کیلومتر خط  ۸برخورداری از بیش از  :نظیر برخوردار استپروری اسپانیا از مزایایی بیآبزیدر این میان، 

تر از همه، حضور ای ماهی، و مهمساحلی، دسترسی به منابع آبی متنوع )دریایی و داخلی(، بازار داخلی آگاه به فواید تغذیه

 .پایدار آبزیان نهادهایی منسجم با سابقه علمی و اجرایی در حوزه مدیریت

 

 

های دریایی، پروری آب شیرین، پرورش ماهی دریایی در قفسروند تعداد واحدهای فعال پرورش آبزیان در اسپانیا با تولید، شامل آبزی

 (.:MAPA / APROMA )منبع2022تا  2002محور(، در بازه زمانی و پرورش ماهی دریایی در واحدهای ساحلی )خشکی

پایبندی آن به الزامات کند، رده متمایز مینکته مهمی که صنعت شیلات اسپانیا را از بسیاری از کشورهای هم

محیطی، کمترین پروری از نظر ردپای زیستکربن است. در واقع، آبزیو پیشگامی در تحقق شیلات کم محیطیزیست

ییرات اقلیمی و بحران منابع طبیعی، ارزشی مضاعف یافته تأثیر را در میان صنایع دامپروری دارد؛ عاملی که در عصر تغ

 .است

های اخیر با روندی نزولی مواجه بوده که بخشی ها، آمار مصرف محصولات آبزی در اسپانیا طی سالرغم همه این تلاشبه

های اس، انجمنگردد. بر همین اسپروری بازمیاز آن به عوامل اقتصادی و بخشی دیگر به تصورات عمومی درباره آبزی

رسانی و درخواست کاهش مالیات بر ارزش افزوده بر محصولات های آگاهیکنند از طریق کمپینتولیدکننده تلاش می

 .آبزی، مردم را به مصرف این پروتئین ارزشمند ترغیب کنند
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ها پردازد. دادهمی ایشغلی حرفههای دستهبر اساس  2022پروری اسپانیا در سال توزیع اشتغال در صنعت آبزینمودار به این 

 .اندمحاسبه شده  MAPAتوسط  بر پایه واحدهای کار سالانه

 ٪3۶.۹ –  غیر مزدبگیران .1

o دهند. این شامل صاحبان مزارع، کارآفرینان خانوادگی، و افرادی است که به صورت مستقل ترین گروه را تشکیل میبزرگ

 .کنندفعالیت می

o وکارهای کوچک و خانوادگی در این صنعت استکسبدهنده نقش پررنگ نشان. 

 ٪31.1 –نیروی عملیاتی متخصص .2

o گروه دوم از نظر سهم بازار. 

o های پرورشی هستندهایی در زمینه پرورش، تغذیه، بهداشت آبزیان و مدیریت سیستمها و تخصصاین افراد دارای مهارت. 

o عملیات روزمره استای شدن نسبی در دهنده سطح حرفهحضور بالا نشان. 

 ٪1۹.1 –نیروی عملیاتی غیر متخصص .3

o نیروی کار عمومی، بدون نیاز به مهارت تخصصی پیشرفته. 

o کنندتر را ایفا مینقش پشتیبان در فرآیندها و عملیات ساده. 

 ٪۹.۸  - نیروهای فنی .4

o مهندسان، کارشناسان فنی، ناظران علمی و مدیریتی. 

o کننددارند، اما نقش کلیدی در طراحی، کنترل کیفیت، توسعه فناوری و نوآوری ایفا میتری اگرچه درصد نسبتاً پایین. 

 ٪2.7  - کادر اداری .۵

o شامل مسئولان دفتری، حسابداری، منابع انسانی، و هماهنگی اجرایی. 

o دهندبا وجود اهمیت سازمانی، بخش کوچکی از نیروی کار را تشکیل می. 

 ٪0.۵ –) سایرین .۶

o متفرقه که به صورت مستقیم در تولید یا اداره مشارکت ندارندهای خاص یا دسته. 
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، شامل تعداد افراد شاغل و میزان اشتغال بر 2022تا  2002پروری اسپانیا در بازه زمانی روند اشتغال در صنعت آبزی

 .MAPA ، به نقل از(UTA) حسب واحدهای کار سالانه
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. اروپاست اتحادیه در شیلاتی محصولات کنندگانمصرف ترینبزرگ از یکی بلکه است، پیشتاز تولید در تنهانه اسپانیا. 1

 روندی سو، این به 2020 سال از اما. است اروپا میانگین از بالاتر اسپانیا در ماهی مصرف سرانه موجود، هایداده طبق

 زندگی سبک تغییر به بخشی و اقتصادی فشارهای به آن از بخشی که رسیده ثبت به آبزیان خانگی مصرف در نزولی

 به ٪10 از) افزوده ارزش بر مالیات کاهش با است تلاش در ها،اتحادیه و دولتی نهادهای همکاری با صنعت. گرددبازمی

 .کند معکوس را روند این ،(4٪

 
 ".(MAPA) 2023اهمیت انواع مختلف محصولات آبزی در مصرف خانگی در اسپانیا در سال 

 

 

 

را بر حسب ارزش و  2023ای، سهم انواع مختلف محصولات آبزی در مصرف خانگی در اسپانیا در سال دایرهاین نمودار 

 .دهدحجم نشان می

 :تحلیل بر حسب ارزش )سمت چپ(

 دهد که نشان دهنده بیشترین سهم است و تمایل از کل ارزش مصرف را تشکیل می %39.5 ماهی تازه

 .دهدن میکنندگان به ماهی تازه را نشامصرف

 شود که دومین سهم بزرگ استاز ارزش را شامل می %25.6  تنان منجمدسخت پوستان/نرم. 

 12.3 تنان تازهسخت پوستان/نرم%  

 9.7 ماهی منجمد%  

 9.2 تنان پخته شدهسخت پوستان/نرم%  

 از ارزش را دارد که کمترین سهم را در ارزش مصرفی دارد %3.6 کنسرو ماهی/غذاهای دریایی. 

 :تحلیل بر حسب حجم )سمت راست(

 دهد که بیشترین سهم است و با سهم ارزش آن همخوانی از کل حجم مصرف را تشکیل می %42.5  ماهی تازه

 .دارد
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 شوداز حجم را شامل می %21.5 :تنان منجمدسخت پوستان/نرم. 

 از حجم را دارد %13.6 :تنان تازهسخت پوستان/نرم. 

 را دارداز حجم  %10.1 :ماهی منجمد. 

 از حجم را دارد %9.0 :تنان پخته شدهسخت پوستان/نرم. 

 از حجم را دارد که همچنان کمترین سهم را دارد %3.4 :کنسرو ماهی/غذاهای دریایی. 

 :1گیری از نمودار نتیجه

 دهنده ترین محصول آبزی در اسپانیا است که نشانماهی تازه هم از نظر ارزش و هم از نظر حجم، پرمصرف

 .بوبیت بالا و جایگاه اصلی آن در سبد غذایی خانوارهاستمح

 تنان منجمد نیز سهم قابل توجهی دارند که ممکن است به دلیل راحتی و دسترسی در سخت پوستان و نرم

 .تمام فصول باشد

  تازه یا کنسروها کمترین سهم را در هر دو معیار دارند، احتمالاً به این دلیل که مردم بیشتر به دنبال محصولات

 .منجمد هستند

 دهنده تفاوت در تواند نشانها وجود دارد که میهای کوچکی بین سهم ارزش و حجم در برخی دستهتفاوت

 .تر(قیمت واحد محصولات باشد )مثلاً ارزش بیشتر برای حجم کمتر در محصولات گران

 

 

 

 

 
 هایداده تغییر درصدی نسبت به سال قبلبر اساس نوع و  2022توزیع درصدی خرید محصولات آبزی در سال 

(MAPA). 

بر اساس نوع محصول و تغییرات درصدی نسبت به سال  2022این جدول درصد توزیع خرید محصولات آبزی در سال 

 .دهدقبل را نشان می

 در ارزش داشته است %4.۸رشد  :کل ماهی و غذاهای دریایی. 

 دهدرین رشد را در بین محصولات آبزی نشان میدر ارزش داشته که بالات %۶.0رشد  :ماهی تازه. 

 در ارزش داشته است %2.3رشد  :ماهی منجمد. 

 در ارزش داشته است %0.۹کاهش  :تنان منجمدسخت پوستان/نرم. 

 در ارزش داشته است %0.7کاهش  :تنان تازهسخت پوستان/نرم. 

 در ارزش داشته است %۵.7رشد  :تنان پخته شدهسخت پوستان/نرم. 

 در ارزش داشته است که بالاترین رشد را در بین تمام محصولات نشان  %۹.0رشد  :کنسرو ماهی/غذاهای دریایی

 .دهدمی
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 در حجم داشته است %2.2کاهش  :کل ماهی و غذاهای دریایی. 

 در حجم داشته است %0.۵کاهش  :ماهی تازه. 

 دهدترین کاهش حجم را نشان میدر حجم داشته که بیش %4.0کاهش  :ماهی منجمد. 

 تنان تازه است و در حجم داشته است که برابر با سخت پوستان/نرم %۶.3کاهش  :تنان منجمدسخت پوستان/نرم

 .دهنده کاهش قابل توجه در حجم این محصولات استنشان

 در حجم داشته است %۶.3کاهش  :تنان تازهسخت پوستان/نرم. 

 در حجم داشته است %1.1رشد  :شدهتنان پخته سخت پوستان/نرم. 

 در حجم داشته است %0.4کاهش  :کنسرو ماهی/غذاهای دریایی. 

  حجم کل (%4.8) ، در حالی که ارزش کل خرید محصولات آبزی افزایش یافته2022به طور کلی، در سال ،

 .دهنده افزایش قیمت متوسط محصولات آبزی است( است. این نشان%2.2خرید کاهش یافته )

 تواند ( داشته است که می%۶.0(، رشد قابل توجهی در ارزش )%0.۵اهی تازه با وجود کاهش اندک در حجم )م

 .کنندگان به خرید ماهی با کیفیت بالاتر باشددهنده افزایش قیمت یا تمایل مصرفنشان

 به ویژه در  تنان )تازه و منجمد( هم در ارزش )به جز ماهی منجمد( و همماهی منجمد و سخت پوستان/نرم

های بالای این محصولات دهنده تغییر در عادات مصرف یا قیمتاند که ممکن است نشانحجم، کاهش داشته

 .باشد

 اند، که ممکن است ( رشد داشته%1.1( و هم در حجم )%۵.7تنان پخته شده هم در ارزش )سخت پوستان/نرم

 .به دلیل راحتی مصرف و آماده بودن این محصولات باشد

 

 0.4در ارزش کنسرو ماهی/غذاهای دریایی است، در حالی که حجم آن تنها  %۹.0ترین نکته، رشد قابل توجه% 

دهنده افزایش قیمت این محصولات یا افزایش ارزش ادراک شده توسط تواند نشانکاهش یافته است. این می

ت با ماندگاری بالاتر و کنندگان باشد، یا شاید در شرایط اقتصادی خاص، مردم به سمت محصولامصرف

 .اندتر متمایل شدههای ثابتقیمت

 :برآیند کلی از هر دو نمودار

 کنندگان در حال تغییر استهای مصرفبازار محصولات آبزی در اسپانیا پویا است و سلیقه. 

 ماهی تازه همچنان سلطان بازار است، اما قیمت آن در حال افزایش است. 

  سخت پوستان پخته شده و کنسروها( در حال کسب سهم بیشتری از بازار محصولات آماده مصرف )مثل

 .هستند، به خصوص از نظر ارزش

 دهد که کاهش کلی در حجم خرید محصولات آبزی )به استثنای سخت پوستان پخته شده( نشان می

تواند به دلیل کنندگان ممکن است کمتر خرید کنند، اما برای هر خرید، پول بیشتری بپردازند. این میمصرف

 .ها، کاهش قدرت خرید یا تغییر در الگوی رژیم غذایی باشدافزایش قیمت
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 پروریآبزی محصولات صادرات .2

 هدف، بازارهای. است شده برآورد یورو میلیون 230 از بیش اسپانیا پرورشی محصولات صادرات ارزش ،2022 سال در

 ماهی مانند خاصی هایگونه صادرات در اسپانیا همچنین. هستند آلمان و ایتالیا فرانسه، مانند اروپایی کشورهای عمدتاً 

 گیرانهسخت استانداردهای و برندسازی با صادرات این. دارد جدی رقابتی مزیت پرورشی قرمز تون و( رودابالو) توربوت

 .است شده تقویت دامپزشکی

 

 اسپانیا شیلات در زنان اشتغال .3

 در شاغلان ٪30 به نزدیک اسپانیا، در اما خورده، گره مردان غالب حضور با شیلات صنعت سنتی تصویر که حالی در

 و پژوهش کیفیت، کنترل مدیریت، مانند هاییبخش در ویژهبه آمار این. دهندمی تشکیل زنان را پروریآبزی صنعت

 در جنسیتی برابری تحقق برای مناسب ایزمینه اسپانیا، شیلات صنعت دهدمی نشان و است توجه قابل فرآوری

 .آیدمی شمار به مدرن کشاورزی

 

 ارائه MAPA سوی از هاداده. پردازدمی جنسیت اساس بر 2022 سال در اسپانیا پروریآبزی صنعت در اشتغال توزیع

 .اندشده تهیه بخش این در شاغل افراد تعداد پایه بر و اندشده

 ملی گذاریسیاست و غذایی امنیت در شیلات جایگاه .4

 غذایی امنیت سوم ستون» را آن و دارد تأکید پایدار و ارزان حیوانی پروتئین تأمین در پروریآبزی روزافزون نقش بر گزارش

 هایهزینهکمک مانند ابزارهایی با اروپا اتحادیه و اسپانیا دولت. کندمی معرفی( دامداری و کشاورزی کنار در) «اسپانیا

FEMPA، کنندمی هموار را صنعت این در پایدار توسعه مسیر نوآوری، از حمایت و تر،سریع مجوزهای. 
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 چون کشورهایی برای کاربردی الگویی تواندمی دارد و کشور این کشاورزی اقتصاد در حیاتی نقشی نه اسپانیا پروریآبزی

 پیوند و هدفمند صادرات روستایی، پایدار توسعه آب، منابع از غیرمصرفی استفاده نظیر هاییحوزه در ویژهبه باشد؛ ایران

 .بازار و سیاست علم، بین

 

 

 

 


